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ABOUT US

“Non sia mai ch’io metta impedimenti al matrimonio
di due anime fedeli”. E facile essere romantici quando
il tuo nome e William Shakespeare, ma I'equilibrio puo
oscillare se condividi il lavoro con il tuo partner.
Eppure la nostra unione ha generato una societa

di successo grazie alla passione per il design, le arti,

il disegno e la fotografia.

Dopo il diploma alla prestigiosa Accademia di Brera

e alla Scuola Politecnica di Design di Milano, abbiamo
dato vita ai nostri progetti, creando Blu, il nostro

studio grafico, nel 1993.

Acuti e attenti osservatori, riusciamo a cogliere

le esigenze del cliente in modo chiaro, adottando un
ruolo attivo e strategico con idee, consigli e la nostra
grande esperienza. Contribuiamo allo sviluppo di

un progetto e di brand individuali, con brochure
personalizzate, cataloghi, packaging, logotipi e
prodotti editoriali. Il nostro team creativo € sempre
alla ricerca di idee nuove, stimolanti e ambiziose,

dove le nostre competenze trovano ampio respiro.



Impeccable service,

logistical support,
ol il ABOUT US
Itinerary planner

and customised solutions
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In quel trionfo di luoghi incantati e favolosi che &
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plasma il sogno: immagini e testi accattivanti
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che creano l'incanto in una sorpresa senza fine.
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VILLA CRESPI

Sale. Un mondo che, a sorpresa,
si rivela multicolore e variuegato.

Il viaggio € sempre un sogno, che inizia ancora prima
di partire. |l pensiero corre verso luoghi e paesaqggi,
percorsi e sapori, persone e tradizioni; il fascino

di testi emozionanti unito a immagini che rimangono
impresse nel cuore. Ogni pagina una finestra sul
mondo; una rivista dedicata ai viaggi non si dimentica
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facilmente e ci invita a spiegare le vele.
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CLAUDIA DA RIN [/ logotype & brochure

It is the culture expressed through our relationships, and the benchmark for our work.
To be unforgettable is our mindset when engaging with Hotels and Buyers. Hotels can be sure of our
innovative, inclusive and down-to-earth approach; we are a highly effective extension to your team.
We combine our world-class expertise and know how to support Hotels with both full-time, retained
2 - 3 _  m : _ : representation and one-off, short-term contracts with the opportunity to strengthen your sales
lalne | A" 4 through specified tasks. We are also used to working with Hotels affiliated with Leading Hotels of

the World, Small Luxury Hotels, Preferred and Relais & Chateaux.

The tourism industry has become extremely competitive, putting pressure on the hospitality sector
as well. As an independent hotel owner, having outstanding marketing content is the necessary

requirement to gain an edge over competitors and stay on top in the market.



. CLAUDIA DA RIN [/ brochure

CAPHI S EOBTIERA AMALFITANA

Think Belle Epoque and you are in for a treat: Lake Maggiore will spoil you

with its immense, pristine blue waters and towering mountains standing

proud over its luxuriant vegetation.




L'EA BIANCA LUXURY RESORT [/ logotype restiling & brochure
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Y A C H T M A H A G E M E N T C O M P A N Y

COMPANY PROFILE

{4 YOUR WISH IS OUR COMMAND ™
SMART LUXURY DEFINED BY HIGHLY BESPOKE SERVICES THAT FULLY ADDRESS YOUR PERSOMNALITY

THE LUXURY YACHT FLEET
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CAPRI ON BOARD YACHT MANAGEMENT COMPANY

DAILY EXCURSIONS & MINI CRUISE

“ | logotype and brochures




LUKURY EXPERIENCE
YACHT CHARTER

CAPRI ON BOARD [/ brochures

Over 100 luxury yachts

for an unforgettable

experience

A SELECTION OF OUR

LUXURY YACHTS &
BOATS COLLECTION

MY AICON 72 SL

AICON 72 SL is a luxurious boat studied with at-
tention to the smallest details in order to guaran-
tee our guests a unique experience. Large areas
at the stern and the bow with a big sunbathing
zone to give clients the opportunity to enjoy the

breeze while getting a tan.

lenght: 72 ft / 23.00 mt
width: 17742 ft / 5.31 mt

daily excursion guest: 12 @ cruise guest: 8

cabins: 4 restrooms: 3 crew: 2
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VENETO HILLS GOLF & SPA [/ logotype & brochure
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L'area sciistica con oltre 100km di piste dai 1210m ai 2755m offre

un'ampia selezione di piste facili ed intermedie con molti rifugi alpini

dove godersi il sole ed una vista mozzafiato. Gli sciatori esperti hanno

una scelta infinita di fuori pista come la famosa Vallée Blanche che
arriva fino a Chamonix e Toula Glacier all'ombra del Monte Bianco.
L'esperienza heli-ski, con guida alpina, & tra le migliori in Europa e
La Vallée Blanche & un esperienza indimenticabile.

4
)

ea with more than 100km of pistes from 1210m to 2755m

selection of easy and intermediate runs sprinkled with
welcoming huts, each with a panoramic sun-deck and spectacular
views. For stronger skiers, the seemingly endless possibilities include
famous off-piste runs such as the Vallée Blanche into Chamonix

and the Toula Glacier in the shadow of Mont Blanc, and access

to some of the best-value heli-skiing in Europe (in the company of a
mountain guide). The Vallée Blanche glacial descent into Chamonix

is one you'll never forget.
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LLM MAGAZINE [/ editorial design

LLM MQUNTAINS DOLOMITI / VAL GARDENA
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REINHOLD MESSMNER

The Castle of the Wolkentein Earls, Gardena
Castle is fascinating and charming. Located
between Santa Cristina and Selva di Val
Gardena, it was built between 1622 and

1641 by Engelhard Dietrich von Wolkenstein-
Trostburg with the idea of having a summer

it was certainly inspired by medieval fortresses.

e Mot g _." ;f:*'-_..- ol e L ) g & & Y O . T ——
: ot o Trnng, R by TR e —— < i St T O castle and a hunting lodge. Solid and imposing,
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g Do g - e R Used as the seat of the court of Selva until the
Wy i . S M e -tw i z
: =+ o T e o end of the 18th century, the Wolkenstein family
g R i e z, ) . R put it up for auction in 1826. In 1863, Count

Leopold von Walkenstein-Trostburg donated
the castle to the municipalities of Santa Cristina
and Selva, to have it transformed into a house

for the poor. Baron Franchetti, a well-known
Africanist and father of the charming woman
loved by Hemingway, Afdera, bought it in 1926
and then restored it. The family often resides
here in the summer and the castle, with its
attractive Renaissance architectural elements,

Ortisei

can only be admired from the outside. Put

yourself in the picture and marvel at this and

ather captivating castles.
3z 33 pt 9



LLM MAGAZINE [/ editorial design

LAGO DI COMO

: | . \ - A floating swimming pool on the lake
B 1 B hami B 7 s ’ becomes reality in this most stunning destination,
; L} where allure and charm abound.




LLM MAGAZINE [/ editorial design
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VILLA CRESPI
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VILLA CRESPI

Mext door to splendid Orta San Giulio, this five-star

Moorish extravaganza is the amusingly eccentric dream of
cotton trader Benigno Crespi, who had it built in 1879,
Recently renovated, the style and passion of the past

are epitomised by the current owners, Cinzia Primatesta

- : et L - LR B\ ; ]
and Antonino Cannavacciuolo. The Two-Michelin-starred e B / Opulent interiors, silk walls, four-poster beds
= and sprawling gardens. Villa Crespi is a star that shines

restaurant is led by the chef patron in an extraordinary HEERA b et i
on e international hospitality scene.

culinary journey across Italy. Relax in the sublime Ayurvedic

wellness suite and fantasise about the extraordinary

surroundings. The history, art and nature of a sublime

venue leave guests with lasting memories in what used to

be a meeting place for artists, poets and the royalty.
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Costiera Amalfitana
suggestioni j; p/yy e o

Amalfi Coastifne: biue enchantments P H')f =

Fiesole: the exclusive hill of Florence
Spiagge e calette segrete di Sardegna
Intimate beaches and sea infets in Sardinia
Delizie di ghiaccio: granite
lee delicacies: the granita

Le Vie del Vino: novita d'estate
The routes of wine: Summer news
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travel Positano e le altre

Le ceramiche artigianali, apprezzate in tutto il mondo,
rappresentano uno dei cardini dell economia locale

dipin ti bucolici: le barche, i p

ton, le donne che si recano alla fontana, Ia luna,

il sole, I'asinello. C'e poi la carta fatta a mano,
altro significativo stendardo artigianale del com-

si di pulizia dei cendi, rattop-
patura o asciugatura che animavano le cartiere
di un tempo sono ancora ben riprodotti nel Mu-
seo della Carta di Amalfi (museodellacarta.it) che
conviene visitare al pari del Museo della Cerami-

ca di Vietri (tel. 089211835)

Una montagna di cose buone

Tuttavia da queste parti | prodotti d'artigianato
tout court sono sempre piu sovrastati da una

montagna di tipicita golose. Sulla vetta,
senza dubbio sua maesta i ne |lgp della Co-
sta di Amalfi, un frutto ellittico e allungato mai
inferiore ai 100 grammi, d'aroma e profurmo for-
te, che si pud mangiare al naturale, buccia com-

presa, e magari con |'aggiunta di sale, zuc
oline di menta. Da questo, una trentina di
laboraton della Costa ricavano il famosissimo li-
0, liquore serza una ricetta codificatama
variabile nda delle tradizioni familiari e pae-
e. Sono a base di limone anche composte,

marmellate e una serie di ghiottissime torte.

Gozzi in un porticciolo della costa.
Sopra, una delle imbarcazioni a remi
utilizzate per |a pesca issata

sulla spiaggia grande a Positano

of the rowing b

n the large beac
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Ceramiche di Vietri esposte
in un negozio di souvenir
a Ravello
imics from Vietri on display
in a souvenir shop in Ravello

From ceramics to paper

Enticing Postano boutiques
and the tiny craft shops

of Amalfi this delightful
coastline offer the perfect
excuse for shopping. First
stop, the famous coloured
ceramics of Vietr | Mare.

The vases, plates, jars, jugs
and tiles are the cornerstone
of the local economy

and appreciated worldwide
for their artistic appeal, c

by a tradition refined over
the centuries. Hand made
paper is another process
proudly upheld in the area:
the techniques of cleaning
the pulp, patching and drying
used by the artisans
throughout the centuries

are on display in the Museo
della Carta of Amalfi
{museodellacarta.it). It's worth

The famous liqueur limoncello
is produced by thirty or more
laboratories along the
coastline based a traditional
recipe but freely adapted
by different families and local
villagers. Lemons are also
the basic ingredient of jellies,
fams and mouth-watering
. Mowing to the

the coast we find

ennolo tomatoes,
{bell towers in the local dialect
due to the way they
are bunched together
once picked).

viedelgusto.it 7




travel charme nel deserto

Qui sotto, La Gazelle d'Or Hotel
a Taroudant; in alto, Les Jardin
des Douars a Essaouira

Below, the Gazelle d'Or Hotel
in Taroudant; above, Les Jfardin
des Douars in Essaouira

6 viedelgusto.it
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Dope una guarantina di chilometri di rettilineo,
la strada si trasforma in un serpente su per le
colline purpuree e, passata Ait Barka, diventa un
arabesco inciso sui paesaggi montuosi. Arrivia-
mo a Ouarzazate dopo quattro ore. Vie

kasbah di Taourirt, per comprare i bei tappeti
berberi. Da qui ci dirigiamo a Skoura e pai svol-
tiama a sinistra per Tondout, addentrandaci nel
cuore dell'Atlante. Piantiamo il primo bivacco su
un pianoro vicing al villaggio di Tabia Ait Zarghar
el'indomani affrantiamo una sterrata per arram-
picarci sui monti. Entriamo nel letto di un fiume
e, superato il canyon dell'Oued Assif, dove
"shocciano” grappoli di case color terra, giun-
giamo al villaggio berbero di Imi-n-Oulaoun.
lbrahirm Boukyoud ci invita ad entrare nella sua
gite d'etape (ostello): ¢i sediamo sul tappeto per
bere té alla menta e ascoltare gli affascinanti rac-
conti di montagna. Da vent'anni, infatti, quida i
trekking sull’Atlante fino a 4000 metri.

In una tenda berbera

Quando riprendiamo il viaggio, I'auto aggredi-
sce una mulattiera sassosa che ci porta fino ad
un altipiano brulle dominato da montagne lon-
tane. Due pastori berberi, avvolti in pesanti djel-
laba {la lunga tunica tradizionale con cappuccio),
vagano tra i cespugli con le pecore. Proseguia-
mo verso Amjgag e Amsker, insediamenti ber-
beri fuori dalle rotte turistiche. All'ingresso dei
villaggi le donne in abiti variopinti (a volto sco-
perto, com'é tradizione fra i berberi) lavano |
panni o portano sulla testa fascine di legna e ci

salutano calorosamente. Seguiamo il letto di un

torrente ammirando la scenografia di rocce ros-
se, prima dell’arrivo a Ait Youl. Da qui scendiamo
a sud verso la route de Gorges du Dadés, inco-
ronata da un delirio di montagne sanguigne e
grandi massi a forma di goccia, tra 1 guali spun-
tano i ciuffi di palme da datteri lambite dall'oued
Dadés, che scorre nella vallata.

All'alba imbocchiamo la strada per le Gorges du
Dades. Procediamo sulla pista rocciosa abbrac-
ciatida un luminoso silenzio fino a che, come un
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Dalle kasbab alle ksar
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Il salotto del Dar Ahlam Kasbah
Hotel di Ouarzazate,
Palmeraie de Skoura

The lounge in the Dar Ahlam
Kasbah Hotel in Ouarzazate,
Palm groves of Skoura

In a Berber tent

After about forty straight
kilometres, having passed

Ait Barka, the landscape
becomes an arabesque carved
into the mountainous view.
We reach Quarzazate after
four hours. From here we head
for Skoura and then turn left
toward Tondout, penetrating
the heart of the Atlas
Mountains. We follow

a riverbed and arrive in the
Berber village Imi-n-Qulaoun.
Ibrahim Boukyoud invites

us to visit his "gite d'etape”
(hostel). We continue on
towards Amjgag and Amsker,
Berber settlements. From
here we go south towards
the course of the Gorges

du Dadés, encircled by a
confusion of red haematite
mountains and enormous
drop-shaped rocks. At dawn
we turn into the Gorges

du Dades. We spot a solitary
Berber tent and the family
invites us inside. We start up
a surreal conversation using
gestures with the father,
mother and little girl, smiling,
breaking flat bread and
sipping boiling perfumed tea.
The path then brings us to
descend into the Gorges

du Todra again toward
Tamttaouchte. Once again

on a paved street, we travel
the 162 km to Erfoud, a “port”
to the sea of sand.

We will cross the desert on the
Algerian border, leaving the
path and camping for two
nights distant from everything
and everyone. We spend the
night in lovely Berber styled
rooms in the Auberge Kasbah
Derkaoua, the last inhabited
outpost.

viedelgusto.at 7
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farro e orzo
Previous grains: farrmo and barley

di Chef Kum

/
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{ ). r - : ' & re marketing del Gruppo.
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; # / ’ . ce scritte che documentano | uso e il consu-
: mo della bevanda antecedenti al XV secolo.
e = | primi a parlare dell'esistenza di un decotto &
misterioso in grado di restituire forze e vigore ﬁf

all'organismo spossato furono i Sufi yemeniti,
' mistici dell’lslam che traevano beneficio dalla

' i caffeina per rimanere vigili ed entrare

editorial design

Se entrando in un bar chiedessimo

4 alla prima persona incontrata di qua-

' le Paese & originaria la pianta del caffé

ci sentiremmo rispondere con buona proba-

bilita e convinzione che proviene dal Brasile.

A torto, infatti, I'America Latina & considerata

la culla del magico chicco, mentre ben pochi

sanno che in realta la pianta di Coffea arabica

affonda le radici fin dai tempi pid remoti nel

Corno d'Africa, in particolare negli altopiani

etiopi della regione di Kaffa, che regald anche

il nome di battesimo alla bevanda... Ma gue-

sta & solo una delle tante sorprese del nostro
viaggio alla scoperta del caffa.

___il buono delle foglie
Nel suo lungo cammino spazio-temporale
questo magico prodotto ha subito mille tra-
sformazioni, adattandosi perfettamente ai gu- :
sti, agli usi e ai costumi dei popoli che hanno = " 8
adottato come bevanda elettiva dei momenti
conviviali, ma anche di importanti circostanze
rituali legate alle diverse fasi del ciclo vitale de-
gli individui (nascita, matrimonio, passaggio
all’'etd adulta, morte). Questo patrimonio di
conoscenze e tradizioni & oggi raccolto in un
' elegante volume nato dal progetto “Coffee
Roots”, voluto e sostenuto da Lavazza (vede-
re il riquadro a pagina 37). «Da 110 anni la
nostra azienda & portavoce della cultura della
bevanda. Raccogliere in un libro saperi anti-
chissimi e mai scritti che rischiavano di svanire
& stato per noi un atto dovuto e un'ayentura

viedelgusto 7



gr aphic design

Strada anulare, torre 7 - San Felice / 20054 Segrate (Milano) / Italy
tel. +39 02 7531672 / mobile +39 347 3035122 / +39 348 2201816

info@blugraphicdesign.com / www.blugraphicdesign.com



